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1. Đặt vấn đề

Đến nay, Việt Nam đang tham gia 15 FTA, trong
đó 10 FTA đã ký  với 08 FTA đã có hiệu lực bao
gồm: ATIGA, ASEAN - Trung Quốc, ASEAN- Hàn
Quốc, ASEAN- Ấn Độ, ASEAN- Úc, Niuzilan,
ASEAN- Nhật Bản; Việt Nam- Nhật Bản, Việt
Nam- Chi lê; Việt Nam- Hàn Quốc, Việt Nam- Liên
minh kinh tế Á- Âu và 05 FTA đang hoặc đã kết
thúc đàm phán, gồm: RCEP, ASEAN- Hồng Kông,
Việt Nam- EU, Việt Nam- EFTA, TPP (Vũ Lệ Hằng,

2015). Trong hầu hết các hiệp định này, nhiều dòng
thuế nhập khẩu được xóa bỏ, đó là những cơ hội quý
báu song cũng tạo ra rất nhiều sức ép và thách thức
cho xuất khẩu hàng hóa của Hà Nội. Điều đó, đòi
hỏi phải có những định hướng và giải pháp đúng
đắn nhằm thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa để phát triển
kinh tế- xã hội của Thủ đô. 

2. Thực trạng xuất khẩu hàng hóa của Hà Nội
giai đoạn 2010 - 2015

2.1. Giá trị kim ngạch xuất khẩu 
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Trong giai đoạn 2010- 2015, các doanh nghiệp
xuất khẩu trên địa bàn thành phố Hà Nội đã đạt
được những kết quả tích cực trong việc mở rộng và
phát triển triển thị trường xuất khẩu. Do vậy, kim
ngạch xuất khẩu trong giai đoạn này không ngừng
gia tăng. Trong đó, kim ngạch xuất khẩu đạt 8.109
triệu USD năm 2010, đến năm 2015 đạt 10.475 triệu
USD, tương ứng tăng 29,18%. Kim ngạch xuất khẩu
năm 2015 giảm so với năm 2014 là -5,4%, nguyên
nhân chủ  yếu do chỉ số giá xuất khẩu các mặt hàng
chủ lực của Hà Nội đều giảm so với năm trước. Tỷ
lệ kim ngạch xuất khẩu của Hà Nội trong tổng kim
ngạch xuất khẩu của cả nước có xu hướng giảm dần,
năm 2010 đạt 11,23%, đến năm 2015 giảm còn
6,5%.

Tính chung giai đoạn 2010 - 2015, nhịp độ tăng
trưởng bình quân của kim ngạch xuất khẩu trên địa

bàn thành phố đạt 11,27%/năm, thấp hơn nhiều so
với nhịp độ tăng trưởng xuất khẩu bình quân của cả
nước trong cùng giai đoạn là 19,31%/năm.

2.2. Cơ cấu thành phần tham gia xuất khẩu

Hoạt động xuất khẩu trên địa bàn thành phố trong
thời gian qua đã thu hút nhiều thành phần kinh tế
tham gia, bao gồm khu vực kinh tế nhà nước, khu
vực kinh tế ngoài nhà nước và khu vực kinh tế có
vốn đầu tư nước ngoài. Tuy nhiên, cơ cấu thành
phần kinh tế tham gia xuất khẩu trên địa bàn thành
phố trong thời gian qua đang chuyển dịch theo
hướng tăng dần tỷ trọng kim ngạch xuất khẩu của
khu vực kinh tế có vốn đầu tư nước ngoài và giảm
dần tỷ trọng của khu vực kinh tế nhà nước (Bảng 2). 

Điều đó cho thấy, môi trường sản xuất, kinh
doanh trên địa bàn thành phố ngày càng được cải
thiện đã thu hút, hấp dẫn nhiều thành phần kinh tế
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tham gia, đặc biệt là thành phần kinh tế có vốn đầu
tư nước ngoài. Do đó, khu vực kinh tế ngoài nhà
nước, đặc biệt là khu vực kinh tế có vốn đầu tư nước
ngoài đang có vai trò quan trọng đối với hoạt động
xuất khẩu trên địa bàn thành phố.

2.3. Mặt hàng xuất khẩu chủ yếu

Mặt hàng xuất khẩu chủ yếu trên địa bàn thành
phố hiện nay là những nhóm hàng nông, lâm, thủy
sản, hàng dệt may, giày dép và sản phẩm từ da, hàng
điện tử, linh kiện máy tính và thiết bị ngoại vi, hàng
thủ công mỹ nghệ. Trong thời gian qua, cơ cấu hàng
hóa xuất khẩu đã có sự chuyển biến tích cực theo
hướng tăng tỷ trọng hàng công nghiệp và thủ công
mỹ nghệ. Trong năm 2015, hầu hết các nhóm hàng
xuất khẩu đều giảm nhẹ so với năm 2014 (trừ 2
nhóm hàng gia tăng là nhóm hàng nông, lâm thủy
sản và nhóm hàng dệt may). Trong đó nhóm hàng có
tốc độ tăng mạnh là hàng dệt may tăng 11%. 

Nhóm hàng điện tử - linh kiện máy tính và thiết bị
ngoại vi là nhóm hàng có kim ngạch xuất khẩu lớn
nhất. Năm 2015, kim ngạch xuất khẩu của nhóm
hàng này đạt 2.011 triệu USD chiếm 19,2% tổng
kim ngạch xuất khẩu của Hà Nội. Ngành hàng điện
tử linh kiện máy tính và thiết bị ngoại vi đã tạo ra
nhiều công ăn việc làm, thu hút một lượng lớn lao
động phổ thông làm việc trong các nhà máy lắp ráp.

Theo số liệu năm 2015, toàn ngành có hơn 230
doanh nghiệp, sử dụng hơn 48.000 lao động trực
tiếp với thu nhập khá cao bình quân khoảng 5,5 triệu
đồng/tháng và con số này sẽ còn gia tăng trong
những năm tới. Thị trường xuất khẩu của nhóm
hàng này được đánh giá có nhiều tiềm năng. Đây sẽ
là thuận lợi để Hà Nội tiếp tục đẩy mạnh thu hút,
khuyến khích các doanh nghiệp sản xuất và xuất
khẩu nhóm hàng này trong thời gian tới. 

Nhóm hàng dệt may được xác định là nhóm hàng
mũi nhọn của thành phố Hà Nội. Kim ngạch xuất
khẩu của nhóm hàng này tăng mạnh trong thời gian
qua. Năm 2015, xuất khẩu dệt may đạt 1.635 triệu
USD, chiếm 15,61% tổng kim ngạch xuất khẩu của
Hà Nội. Tốc độ tăng trưởng xuất khẩu bình quân giai
đoạn 2010 - 2015 đạt 11,04%, các doanh nghiệp may
xuất khẩu phân bố chủ yếu ở các huyện ngoại thành
như Gia Lâm, Đan Phượng, Phú Xuyên, Từ Liêm.
Ngành dệt may của thành phố cũng tạo ra nhiều công
ăn việc làm, thu hút một lượng lớn lao động phổ
thông làm việc trong các nhà máy, tính đến năm
2015, Hà Nội có 6.154 doanh nghiệp dệt với số lao
động là 27.916 người, và 10.987 doanh nghiệp may
trang phục với số lao động là 80.422 người. Dệt may
cũng là một ngành có những lợi thế đặc biệt khi thực
hiện các cam kết TPP, do vậy, thành phố cần có
những ưu tiên xứng đáng cho ngành này.



151Số Đặc biệt tháng 10/2016

Nhóm hàng thủ công mỹ nghệ của Hà Nội phát
triển mạnh mẽ. Trong năm 2015, xuất khẩu hàng thủ
công mỹ nghệ đạt 175 triệu USD, tốc độ tăng trưởng
bình quân đạt 11,47% trong giai đoạn 2010 - 2015.
Thủ công mỹ nghệ là một lợi thế của Hà Nội, với
1350 làng nghề và làng có nghề truyền thống, nguồn
cung nội địa của ngành, khả năng tạo ra giá trị cao
hơn trong chuỗi giá trị toàn cầu được đánh giá là
lớn; năng lực xuất khẩu của các doanh nghiệp trong
ngành tương đối tốt.

2.4. Các thị trường xuất khẩu chủ yếu của Hà
Nội

Trong giai đoạn 2010- 2015, hoạt động xuất khẩu
nhìn chung đã thực hiện được chủ trương đa dạng
hóa thị trường, đa phương hóa quan hệ đối ngoại.
Nếu như năm 2001, Hà Nội mới có quan hệ thương
mại với hơn 60 quốc gia và vùng lãnh thổ thì hiện
nay đã xuất khẩu đến hơn 200 quốc gia và vùng lãnh
thổ trên thế giới. Thị trường xuất khẩu luôn được
giữ vững và mở rộng, nhất là các thị trường chiếm
tỷ trọng lớn. Đặc biệt, Hà Nội ưu tiên phát triển thị
trường các nước thuộc khu vực Đông Âu, Australia,
Nam Mỹ, châu Phi và Trung Đông. Nhìn chung,
nhiều mặt hàng xuất khẩu đã thâm nhập được vào
những thị trường khó tính, đòi hỏi khắt khe về chất
lượng như Nhật Bản, Hàn Quốc, Hoa Kỳ, châu
Âu,... Một số thị trường xuất khẩu lớn của Hà Nội
đến nay bao gồm Mỹ chiếm 13,2% tổng kim ngạch;
Nhật Bản chiếm 12,8%; Trung Quốc chiếm 12,4%
(Nguyễn Văn Tuấn, 2015). Dưới đây là một số thị
trường với các mặt hàng xuất khẩu chủ yếu.

+ ASEAN với các mặt hàng chủ yếu như: máy
móc thiết bị phụ tùng, sắt thép, dây điện và dây cáp
điện, thiếc, hạt tiêu, thuốc lá và phụ liệu.

+ Trung Quốc với các mặt hàng chủ yếu: máy
móc thiết bị phụ tùng, gạo, rau quả, máy tính và linh
kiện điện tử, dây điện và dây cáp điện, cao su, than
đá.

+ EU với các mặt hàng chủ yếu: quần áo, giầy
dép, máy tính và linh kiện điện tử.

+ Nhật Bản với các mặt hàng chủ yếu: dây điện
và dây cáp điện, quần áo, gỗ, gốm sứ, thiếc.

+ Hoa Kỳ với các mặt hàng chủ yếu: quần áo, dây
điện, dây cáp điện, giầy dép.

3. Đánh giá chung về thực trạng xuất khẩu
hàng hóa của Hà Nội trong giai đoạn 2010 -2015

3.1. Những thành tựu

- Kim ngạch xuất khẩu tăng liên tục qua các năm

nhưng chưa đạt bằng mức tăng chung của cả nước,
Hà Nội giữ vị trí thứ 5 về xuất khẩu của cả nước.

- Mức tăng trưởng nhanh về xuất khẩu của các
thành phần kinh tế ngoài nhà nước và khu vực có
vốn đầu tư nước ngoài đã làm cho hoạt động xuất
khẩu trên địa bàn thành phố có sức phát triển mới và
đóng góp không nhỏ vào kết quả hoạt động xuất
khẩu của thành phố. 

- Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu đã phong phú hơn,
giảm tỷ trọng các mặt hàng thô, sơ chế, tăng dần số
lượng các mặt hàng chế biến, hàng công nghiệp có
giá trị gia tăng cao. Doanh nghiệp có vốn đầu tư
nước ngoài đã xuất khẩu nhiều mặt hàng mới, công
nghệ cao như máy in phun, mạch điện tử…

- Thị trường xuất khẩu chủ yếu được giữ vững và
phát triển, nhiều doanh nghiệp Hà Nội đã tích cực
tìm kiếm, xâm nhập các thị trường mới như thị
trường châu Phi và khôi phục lại thị trường truyền
thống như Nga và SNG. 

- Chất lượng mặt hàng xuất khẩu đã từng bước
được nâng cao để đáp ứng yêu cầu từng thị trường
xuất khẩu. Trong cơ cấu mặt hàng xuất khẩu của Hà
Nội, đã xuất hiện nhiều mặt hàng mới có tốc độ tăng
trưởng cao và sẽ đóng vai trò hạt nhân quan trọng về
cơ cấu xuất khẩu của thủ đô trong quá trình hội nhập
đó là các mặt hàng điện tử, linh kiện máy tính, dây
điện, cáp điện, sản phẩm gỗ, sản phẩm nhựa, vật
liệu xây dựng…

3.2. Những hạn chế, tồn tại

- Tốc độ tăng trưởng xuất khẩu chưa cao, thiếu ổn
định, tăng trưởng xuất khẩu của Hà Nội chưa bền
vững, tốc độ tăng trưởng thấp so với bình quân
chung của cả nước. Xuất khẩu của Hà Nội chưa
tương xứng với vị thế, tiềm năng, thế mạnh của Thủ
đô. Vai trò của các ngành công nghiệp xuất khẩu chủ
lực chưa rõ nét; chất lượng nguồn nhân lực và công
nghệ chưa phát huy được lợi thế đặc thù của Hà Nội.

-  Kim ngạch xuất khẩu cao nhưng giá trị gia tăng
tạo ra không đáng kể, đa số các doanh nghiệp chủ
yếu tham gia vào các khâu lắp ráp hoặc sản xuất
những chi tiết đơn giản hoặc đầu tư sản xuất linh
kiện phụ tùng hoặc phát triển công nghiệp phụ trợ.
Các sản phẩm xuất khẩu chủ yếu làm theo đơn đặt
hàng và yêu cầu của đối tác mà chưa có sự đầu tư
thích đáng cho việc thiết kế, chế tạo sản phẩm mới.

- Cơ cấu mặt hàng xuất khẩu của Hà Nội còn có
mặt lạc hậu, nhiều mặt hàng không đạt được các chỉ
tiêu định hướng về cơ cấu mặt hàng xuất khẩu trong



152Số Đặc biệt tháng 10/2016

Chiến lược xuất khẩu của Thủ đô. Chủng loại hàng
hóa xuất khẩu còn đơn điệu, chậm xuất hiện những
mặt hàng mới có đóng góp kim ngạch đáng kể, các
mặt hàng có giá trị gia tăng cao chiếm tỷ trọng thấp.
Chuyển dịch cơ cấu mặt hàng xuất khẩu theo hướng
xuất khẩu các sản phẩm công nghiệp và chế biến
diễn ra chậm.   

- Khả năng chủ động nắm bắt những cơ hội thuận
lợi nhằm phát triển và mở rộng thị trường xuất khẩu
còn có nhiều hạn chế, chưa khai thác tốt tiềm năng
của các thị trường lớn như Hoa Kỳ, EU, Trung
Quốc, Nga, Úc…

- Nhìn chung, các doanh nghiệp của Hà Nội ở
dạng quy mô vừa và nhỏ, chưa chủ động và nhiều
hạn chế trong nâng cao năng lực cạnh tranh, kém về
kiến thức và kinh nghiệm kinh doanh thương mại
quốc tế, nhiều doanh nghiệp chưa có chiến lược
xuất khẩu dài hạn, ít chịu liên kết, hợp tác trong kinh
doanh xuất nhập khẩu.

3.3. Nguyên nhân của những hạn chế, tồn tại

3.3.1. Nguyên nhân khách quan

Khả năng xuất khẩu hàng hóa của Hà Nội bị hạn
chế do môi trường cạnh tranh ngày càng gay gắt.
Hàng rào phi thuế quan với những nguy cơ kiện
tụng, tranh chấp đã hạn chế khả năng xuất khẩu của
các doanh nghiệp, các nước nhập khẩu ngày càng
quy định nhiều hàng rào kỹ thuật mới như: các quy
định về xuất xứ, yêu cầu về chứng từ vận tải, tiêu
chuẩn kỹ thuật, tiêu chuẩn đo lường, yêu cầu về vệ
sinh an toàn, yêu cầu về bảo vệ môi trường… Sự
biến động về giá cả nguyên vật liệu đầu vào như chi
phí điện, nước, vận tải, kho bãi bảo quản hàng hóa
tăng nhanh, các chi phí và lệ phí cho hoạt động xuất
khẩu còn khá cao đã làm tăng giá thành sản phẩm,
giảm sức cạnh tranh của hàng hóa Việt Nam trên thị
trường thế giới (Nguyễn Văn Tuấn, 2015).

3.3.2. Nguyên nhân chủ quan

Về phía doanh nghiệp: 

- Các doanh nghiệp Hà Nội với trình độ quản lý
còn hạn chế, kỹ năng xúc tiến thương mại còn yếu,
sản phẩm hàng hóa phụ thuộc vào nguyên liệu nước
ngoài, mẫu mã sản phẩm chưa phong phú, đa
dạng… chưa theo kịp nhu cầu của thị trường nên
doanh nghiệp không đủ sức đáp ứng tất cả các đơn
hàng, buộc phải chọn lựa giữa các thị trường xuất
khẩu. Các doanh nghiệp chưa chủ động vươn lên
tìm tòi cơ hội kinh doanh, chưa thực sự quen với tư
duy kinh doanh theo định hướng thị trường, khách

hàng và chất lượng.

- Các doanh nghiệp Hà Nội chưa chú trọng đến
công tác xây dựng chiến lược thị trường, chưa chủ
động xây dựng một chiến lược xuất khẩu dựa trên
tầm nhìn dài hạn.

Về phía thành phố:

- Các cơ chế chính sách liên quan tới hoạt động
xuất khẩu chưa thực sự phát huy hết được thế mạnh
các nguồn lực về vốn, khoa học và công nghệ,
nguồn nhân lực chất lượng cao và thị trường lao
động để tập trung đầu tư cho phát triển xuất khẩu
hàng hóa.

- Kết cấu hạ tầng phục vụ hoạt động xuất khẩu
như: giao thông, sân bay, kho ngoại quan,…còn
thiếu đồng bộ hoặc năng lực hoạt động thấp; khả
năng cung cấp dịch vụ thương mại quốc tế hỗ trợ
cho xuất khẩu còn yếu đã đội chi phí kinh doanh của
doanh nghiệp lên cao, làm giảm khả năng cạnh
tranh của doanh nghiệp và mặt hàng xuất khẩu.

- Công tác thông tin thị trường của các doanh
nghiệp chủ yếu là do các cơ quan và tổ chức nhà
nước cung cấp. Những thông tin này chưa đáp ứng
được nhu cầu của các doanh nghiệp, tính tổng hợp,
chất lượng và độ tin cậy thấp, còn thiếu nhiều thông
tin đã qua xử lý có tính hệ thống, chuyên sâu và
thiếu các thông tin mang tính chất dự báo.

- Công tác xúc tiến thương mại vẫn dàn trải, tự
phát, triển khai chậm và thiếu tính chuyên nghiệp.
Các hình thức xúc tiến thương mại còn đơn điệu,
chủ yếu là tham gia hội chợ, triển lãm và tổ chức
khảo sát thị trường. Thành phố chưa xây dựng được
một chương trình xúc tiến thương mại dài hạn để tập
trung vào những thị trường trọng điểm, những mặt
hàng có thế mạnh của thành phố (Nguyễn Văn
Tuấn, 2015).

4. Định hướng và giải pháp thúc đẩy xuất
khẩu hàng hóa của Hà Nội trong quá trình hội
nhập sâu rộng

4.1. Định hướng về thúc đẩy xuất khẩu hàng
hóa của Hà Nội 

- Đẩy mạnh hơn nữa tăng trưởng xuất khẩu hàng
hóa, nhằm góp phần phát triển kinh tế xã hội của
Thủ đô, tạo thêm công ăn việc làm, giảm tỷ lệ thất
nghiệp và chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu theo hướng
nâng cao giá trị gia tăng, cũng như sản phẩm chế
biến, chế tạo, có hàm lượng công nghệ và chất xám
cao, phù hợp với xu hướng biến đổi của thị trường
thế giới. Duy trì tốc độ tăng trưởng nhóm sản phẩm
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có lợi thế tương đối và tuyệt đối của Hà Nội, không
khuyến khích phát triển sản xuất, xuất khẩu những
mặt hàng gây ô nhiễm môi trường, giá trị gia tăng
thấp.

- Thúc đẩy hơn nữa xuất khẩu dịch vụ; tăng
cường mở rộng và đa dạng hóa thị trường và
phương thức xuất khẩu. Xuất khẩu phải đảm bảo
đáp ứng quy tắc xuất xứ được quy định cụ thể trong
cam kết WTO cũng như theo từng hiệp định thương
mại tự do.  

- Tăng cường liên kết theo chuỗi giá trị từ sản
xuất- chế biến- tiêu thụ. Đẩy mạnh hoạt động
logistics trên địa bàn thành phố Hà Nội, coi đó như
một công cụ hỗ trợ đắc lực cho xuất khẩu hàng hóa.

4.2. Giải pháp thúc đẩy xuất khẩu hàng hóa của
Hà Nội

4.2.1. Giải pháp từ phía thành phố

- Hoàn thiện cơ chế chính sách liên quan tới xuất
khẩu theo hướng điều chỉnh, sửa đổi những bất hợp
lý cho phù hợp với điều kiện hội nhập sâu rộng hiện
nay như: chính sách thu hút đầu tư nước ngoài đối
với một số lĩnh vực sản xuất cho xuất khẩu, chính
sách khuyến khích và ưu đãi đầu tư cho khu chế
xuất, khu công nghiệp, chính sách ưu đãi đầu tư
trong lĩnh vực sử dụng công nghệ cao, chính sách
chuyển đổi cơ cấu hàng hóa xuất khẩu theo hướng
tập trung phát triển những sản phẩm mà Hà Nội có
lợi thế so sánh. Bảo đảm chính sách có sự công bằng
giữa các doanh nghiệp thuộc thành phần khác nhau,
đảm bảo các doanh nghiệp đều có cơ hội và khả
năng như nhau trong việc tiếp cận các nguồn vốn,
đất đai, lao động, công nghệ, thông tin và dịch vụ
cho hoạt động xuất khẩu (Nguyễn Văn Tuấn, 2015).

- Đẩy mạnh cải cách thủ tục hành chính nhằm tạo
môi trường thuận lợi để thu hút, khuyến khích các
nhà đầu tư trong nước và nước ngoài tạo điều kiện
thuận lợi tối đa cho các doanh nghiệp tham gia sản
xuất, kinh doanh; khuyến khích phát triển các
ngành, lĩnh vực, sản phẩm có tiềm năng xuất khẩu
(Vũ Lệ Hằng, 2015).

- Xây dựng và thực thi chiến lược nâng cao năng
lực cạnh tranh đối với những sản phẩm, ngành hàng
có tiềm năng xuất khẩu cao. Đồng thời, có chính
sách hỗ trợ đầu tư đổi mới công nghệ, đào tạo lao
động, xử lý môi trường, để hàng xuất khẩu đáp ứng
tiêu chuẩn chất lượng, tiêu chuẩn kỹ thuật của thị
trường nhập khẩu. Có chính sách khuyến khích, tạo
điều kiện hỗ trợ cho các doanh nghiệp để mở rộng

và phát triển thị trường trên cơ sở: hỗ trợ về mặt
bằng sản xuất kinh doanh, về xúc tiến thương mại,
về tư vấn thuế, về trợ giúp thông tin cho doanh
nghiệp về xây dựng hệ thống tiêu chuẩn quản lý
chất lượng quốc tế, về xây dựng và bảo vệ thương
hiệu.

- Đẩy mạnh công tác nghiên cứu và dự báo thị
trường, đổi mới và nâng cao chất lượng thông tin,
đẩy mạnh công tác xúc tiến thương mại nhằm giữ
vững và mở rộng thị trường mới cho xuất khẩu hàng
hóa. Tạo dựng thương hiệu, nhãn hiệu thương mại
cho hàng hóa xuất khẩu. Nghiên cứu thành lập quỹ
hỗ trợ xúc tiến thương mại để giúp các doanh
nghiệp tham gia hội chợ, triển lãm, khảo sát tìm
kiếm thị trường…

- Hỗ trợ cho các doanh nghiệp về cơ sở hạ tầng
để hình thành và phát triển các liên kết doanh
nghiệp. Khuyến khích việc tăng cường liên kết, hợp
tác theo chiều dọc và chiều ngang giữa các doanh
nghiệp, cũng như xác lập quan hệ bạn hàng và quan
hệ đối tác chiến lược nhằm phát triển xuất khẩu lâu
dài. 

- Kiện toàn tổ chức và cơ chế hoạt động của các
hiệp hội ngành hàng, bảo đảm hiệp hội thực sự là
cầu nối giữa doanh nghiệp và các cơ quan nhà nước
nhằm tạo môi trường thuận lợi cho hoạt động sản
xuất kinh doanh của các doanh nghiệp (Vũ Lệ
Hằng, 2015).

- Hỗ trợ các doanh nghiệp chính xác, kịp thời về
những thông tin liên quan đến hội nhập kinh tế quốc
tế, đặc biệt là những thông tin liên quan đến các
FTA mà Việt Nam đã và đang đàm phán ký kết để
doanh nghiệp có những chuẩn bị, tận dụng cơ hội,
hạn chế khó khăn, thách thức nhằm khai thác hiệu
quả tiềm năng xuất khẩu của địa phương. Cần thực
hiện việc thông tin đầy đủ các văn bản, nghị định,
cơ chế và chính sách liên quan đến hoạt động xuất
khẩu tới các doanh nghiệp, đặc biệt là tạo môi
trường pháp lý thông thoáng để các doanh nghiệp
phát huy mọi khả năng sáng tạo trong việc phát triển
thị trường xuất khẩu. 

4.2.2. Giải pháp từ phía các doanh nghiệp

- Đẩy mạnh công tác nghiên cứu, dự báo thị
trường trên cơ sở tăng cường tiếp xúc trực tiếp với
đối tác, với thị trường xuất khẩu, nghiên cứu, học
tập kinh nghiệm tiếp cận thị trường của một số nước
và một số công ty lớn. Đa dạng hoá thị trường xuất
khẩu trên cơ sở nghiên cứu phát triển, mở rộng
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những thị trường mới có nhiều tiềm năng khác,
nhằm tránh rủi ro trong kinh doanh và tránh tình
trạng phụ thuộc quá nhiều vào một số thị trường
(Nguyễn Văn Tuấn, 2015).

- Nâng cao khả năng cạnh tranh của sản phẩm
xuất khẩu, xây dựng chiến lược phát triển sản phẩm
xuất khẩu theo hướng cải tiến quy trình sản xuất,
quản lý để nâng cao chất lượng và hạ giá thành sản
phẩm, tăng sức cạnh tranh sản phẩm của doanh
nghiệp; tăng cường nghiên cứu, cải tiến mẫu mã sản
phẩm; chú trọng đầu tư xây dựng và phát triển
thương hiệu sản phẩm của doanh nghiệp để nâng
cao giá trị gia tăng của sản phẩm; nâng cao vị thế
trong chuỗi giá trị toàn cầu với các sản phẩm chế
biến sâu, các sản phẩm có uy tín trên thị trường toàn
cầu. 

- Nắm bắt kịp thời những thay đổi trong chính
sách của Nhà nước, nhất là chính sách về thuế và
những thông tin về thị trường nước ngoài theo các
hiệp định đa phương, song phương đã được ký kết
(hàng rào phi thuế, tiêu chuẩn chất lượng, tiêu
chuẩn kỹ thuật, vệ sinh an toàn thực phẩm, kiểm
dịch, phát triển kinh tế gắn với bảo vệ môi trường...)
để tận dụng những ưu đãi về giảm thuế, điều chỉnh
sản xuất, mở rộng thị trường xuất khẩu. Đồng thời,
xây dựng chiến lược thị trường cho từng sản phẩm,
đảm bảo phù hợp với các cam kết về hội nhập. Thực
hiện nghiêm túc các cam kết trong hiệp định khu
vực để tận dụng tối đa ưu đãi từ những thị trường có

hiệp định FTA mà Việt Nam đã tham gia để mở rộng
thị trường xuất khẩu (Vũ Lệ Hằng, 2015).

- Tham gia vào chuỗi giá trị của các công ty đa
quốc gia đối với các sản phẩm chế biến sâu, những
sản phẩm có thương hiệu trên thị trường thế giới.
Tăng cường sử dụng các dịch vụ hỗ trợ sản xuất và
kinh doanh để nâng cao chất lượng, hiệu quả và tính
chuyên nghiệp trong hoạt động sản xuất kinh doanh
của các doanh nghiệp xuất khẩu, đặc biệt là các
doanh nghiệp vừa và nhỏ.

- Chủ động và tích cực thực hiện liên kết, hợp tác
giữa các doanh nghiệp để nâng cao chất lượng sản
phẩm, sức cạnh tranh trên thị trường. Sự liên kết và
hợp tác cần được thực hiện thông qua các biện pháp
và hình thức phù hợp đảm bảo hài hòa lợi ích của
các bên tham gia liên kết nhằm phát huy hiệu quả
của liên kết hợp tác, tạo sức mạnh tổng hợp của toàn
bộ doanh nghiệp trong nền kinh tế nhằm cải thiện
năng lực cạnh tranh và hiệu quả hội nhập.

- Đào tạo, nâng cao chất lượng lao động, coi
trọng việc đào tạo nguồn lao động về khoa học kỹ
thuật, về quản lý điều hành sản xuất kinh doanh,
nâng cao tay nghề cho người lao động. Xây dựng
chế độ đãi ngộ với người lao động đúng đắn, chế độ
làm việc khoa học, khuyến khích sự sáng tạo của
người lao động. Đẩy mạnh xây dựng văn hóa doanh
nghiệp, tạo môi trường văn hóa lành mạnh, tích cực,
chuyên nghiệp sẽ là động lực thúc đẩy sức sáng tạo
và sức cạnh tranh của các doanh nghiệp.r
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